BLICKPUNRKT:FILM

Im Rahmen des Mun ner DOK fest widmete sich eine durch
»Neustart Kultur« geforderte Konferenz der Frage, wie sich angesichts eines
strukturellen Wandels nachhaltig Publikum fUr die Kinos gewinnen lasst.
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THEMEN-FULLE
Moderatorn
Christina Wolf

und Festivalleiter
Daniel Sponsel
fihrten durch eine
Konferenz, die ein
groBes Spektrum
an Feldermn anriss

| R

enn ber  Nennung
einer Zahl e¢in Rau-
nen durch eine Reihe
geht, ahnt man: Hier
wuirde ein  wunder
Punkt getroffen. Nicht. dass man es der
wunderbaren Leipziger Cinématheque
nicht génnen wiirde, sieben nicht-ehren-
amtliche Stellen besctzen zu kdnnen.
Ganz 1m Gegenteil. Aber die Personal
frage ist nun einmal eine, die nicht nur
Kinos grundsdtzlich umtreibt. Sei es aus
Kostersicht, sei es mit Blick auf generel-
len Mangel an Personal und Fachkriften.
Womit leider auch schon eine gewisse
Rarricre daftir definiert wiire, unmittelba-
ren Nultzen fur den Kinoalltag aus cinem
Gutteil jener Rest-Practice-Reispicle zu
ziehen, die bei einer »Perspektive Kino!
Konzepte fiir eine zukunftsfahige Praxis«
behifelfen 1 Konferenz  des  DOK.fest
Munchen vorgestellt wurden. Denn die
Strukturen von Festivals - vondenen sich
etliche herausragende Vertreter im Audi-
max der HFI* Munchen mitihren Konzep-
ten prasentieren durften - sind nun ein-
‘mul andese als die eines durchgehenden
Kinabetrichs.
Das unterstrich mit Matthias Helwig
auch jemand, der es ganz genau weil,
schlieRlich ist er nicht nur Betretber der
Breitwand-Kinos in Starnberg. Gauting
und Seefeld - sondern auch Veranstalter
s Fiinf Seen Filmfestivals. Er hob
hervor, dass im Regelbetrieb schlicht das
Personal fehle, das man fiir cin solches
Event zeitlich begrenzt zur Verftigung
habe; rein aus dem Ticketverkauf seir die
Persor.aldecke fur regelmaRige lestivals
nicht zu finanzieren. Zur Frage nach Syn-
crgicn zwischen Festival und reguliarem
Kinobetrieb erliuteste Helwig: Zwei bis
drei Wochen wirke sein Festival auf den
Besuch nach, langer nicht. Ein Pessimist
stand 1nit ihm allerdings beileibe nicht
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auf der Riihne. Denn auch wenn er kons-
tatierte, dass sich der Markt durchaus
veranderl habe und es nach der Pande-
mie auch eme ganz Weile gedauert habe,
bis das Publikum zuriickgekommen sei
(ein Faktor dabei sei gewesen, dass dey
Trailer im Kiro als wichtigste Aufmerk-
samkeitsquelle fur Filme natirlich erst
einmal wieder gesehen werden wollte):
Mittlerweile funktioniere es »rrotz aller
Unkennife« wicder. An dieser Stelle
wunrde er ein wichtiges Plidover los: Auch
wenn es viel Arbeit und hohen Fnga-
gements bedurfe - wenn man eine ldee
habe, solle man diese unbedingt auch
verwirklichen.

unterdessen lohnt sich selbstver-
stindlich auch fur sreguldre« Kinos der
Blick auf'das, wasden Frfolg von Festivals
ausmacht. Schliefilich geht es nicht unbe-
dingt um deckungsgleiche Adaption von
Angeboten, als vielmehr auch nm mog-
liche Synergien - oder atuch darum. mit
vorhandenen Mitteln zumindest grund-
sitzlich zu acressieren, womit Festivals
punkten: Partizipation. Diversitit. Aus-
tausch. Kuratierung. Eventisicrung. Ins
Detail gehen zu wollen, was welches Fes-
tival in welcher weise auszeichnet, wilide
an dieser Stelle deutlich zu weit fuhren -
und tat es tatsachlich schon im Rahmen
der Konferenz sclbst. Denn dic recht am-
bitionterte Zahl von nicht weniger als
26 Finzelbeitragen konnte der erste Kon-
ferenztag trotz rund zweistiindiger Uber-
ziehung des Zeitplans nicht fassen. Weni-
ger waie an dieser Stelle tatsichlich etwas
mehr gewesen, zumal einzelne Beitriige
in der Kurze der vorgesehenen Zeit kaum
uber eine knappe Selbstdarstellung hin-
ausgehen konnten. Unterdessen waren
entscheidender Teil der Konferenz die
(atlerdings  nicht-6ffentlichen)  Work-
shops, immethalb deer die Themen ver-
tieft wurden - mit dem Ziel, mogliche
Mafnalimen im Sinne einer Perspektive
fur das Kino #u fonnulieren.

Um das es tibrigens langst mcht so
schlecht steht. wie es mitunter anklang.
So gab es (andersals vor Ort zu horen) im
laufenden Jahr bis zum Termin der Kon-
ferenz nur ein einziges Wochenende mit
weriger als ciner Million Kinobesuchen
in Deutschland - und selbst an diesem
fehlten dazu nur etn paar zchntausend
Besuche. Gleichzeitig bat man sich anitt-
lerweile doch ein sehr gutes Stiick von
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den (schlechten) Zahlen des noch im
Schatten von Corona gestandenen ersten
Halbjahres 2022 entfernt. Immerhin lag
man zum Zeitpunkt der Konferenz um
rund 70 Prozent iiber dem Vorjahres
Boxoffice. Wobei der Blick in die beinahe
schon recht fern erscheinende Vergan-
genheit unnotig war, um auf bestehende
Herausforderungen nicht gerade gerin-

gen Ausmafies hinzuweisen.

Reformbedarf bei
Verleihforderung

Denn zuletzt deutlich positiver Trend,

historischer Boxoffice-Meilenstein von
Avatar: The Way of Water, Gesamtum-
sdtze tiber dem Niveau aus 2019 oder eine
Besuchsliicke von nur noch rund zwolf
Prozent zum Zeitpunkt der Konferenz

(mittlerweile hat sich der Abstand auch

aufgrund des Friihlingseinbruchs ver
groflert) hin oder her: Dass noch einiges
gegeniiber einem nicht unbedingt her-
ausragenden Referenzjahr aufzuholen ist
und die Entwicklung beileibe nicht in
allen Marktsegmenten gleichermafien
stark verlduft, ist ebenso evident wie die
Tatsache, dass es schon vor Corona allen
Anlass
(riick)gewinnung zu erarbeiten. Dazu iib
rigens auch eine Zahl, die schon fiir sich
genommen recht gut illustriert hitte, wi

gab, Konzepte zur Publikums

notwendig es ist, Filmen in der Breite
wieder zu mehr Wahrnehmung zu ver-
helfen: Rund 57 Prozent. So hoch war laut
Comscore im ersten Quartal 2023 der An-
teil der Top-Ten-Filme an den Gesamt-
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KONSENS
Beileibe nicht nur
Joachim Kithn
forderte eine
Neuaustellung der
Verleihforderung

zurlickkehre

besuchen - und man musste schon bis
Rang 34 gehen, um tiberhaupt einen Film
zu finden, der nicht von einem US-Major
oder einem der drei groften hiesigen In-
dependents in die Kinos gebracht wurde.

Zu viele Filme bleiben unsichtbar, zu
viel Verleihengagement ge

ht verloren
weil es nicht in ausreichendem Malie und
in einem angemessenen Zeitrahmen er-

n kann. Was Joachim Kuhn in seiner

Doppelrolle als Kinobetreiber und Verlei-
her (sowie Vorstandsmitglied der AG Ver-
eih) mit den Worten »Es scheitert schlicht
am Fordersystem!« auf den Punkt
brachte, definierte eine der zentralen
und von den Anwesenden zumindest
dem Eindruck nach unisono getrag
Forderungen: Verleih und Marketing
miussen seitens der Forderung (beson-
ders im Fokus steht dabei nicht zuletzt
die kulturelle Filmforderung der BKM)
Vom

nen

vollig anders adressiert werden.
Modell der vom DFFF geforderten, friith
zeitigen Verleihzusage ohne zeitlich flan-
kierende Forderung wegzukommen, sei
ohnehin Hauptforderung des Verbandes
in der Debatte um eine Neuaufstellung
des Fordersystems. Kuhns Philosophie,
Kino auch als »Kompetenzzentrum fiir
Film« zu sehen, das diese mit entspre-
chender Technik auch an andere Orte
kann eine
Schnittmenge zum Festival herstellt), ist

bringen (was durchaus

rundheraus zu be-

tibrigens natiir
grifen. Und angemerkt sei auch, dass
Kritik an einer zu Produktions-orientier

ten Forderung, bei der die Vermarktung
nicht mitgedacht werde, schon zuvor von
Kinoseite in Person von Matthias Helwig
formuliert worden war. Der auch eine
ganz konkrete Zahl in den Raum stellte:
Wenigstens zehn Prozent der Gelder fiir

einen Film missten in dessen Vermark

tung gehen. Ansonsten setze sich fort,
was hdufige, traurige Beobachtung sei:
Dass »viele gute Filme es nicht iber Fes-
tivals hinaus schaffen«.

Nicht nur die Sorgen unabhangiger
Verleihunternehmen erhielten bei die
sem Kongress eine Biihne - sondern auch
jene der Kinos. Denn um das noch einmal
zu betonen: Dass Gesamumnarkizahlen
und individuelle Entwicklungen vielfach
alles andere als deckungsgleich sind, liegt
auf der Hand. Was schon ist, wenn man
zu jenen Hausern gehort, von denen man
hort, dass die Zahlen aus 2019 zumindest
bislang einigermafien deutlich ubertrof-

fen sind

(im oOsterreichischen Gesamt-
markt war tibrigens auch der Besuch wie
der fast beim vorpandemischen Niveau
angekommen). Was
Ausmafie fiir jene Kinos annehmen kann,
die sowohl programmatisch als auch in
ihrer Besuchsstruktur abseits der Schiene

aber dramatische

mit jungem Publikum und Tentpoles lie
gen. Denn hier sieht es mitunter tatsich-
lich noch kritisch aus. Immerhin: Als Be-
treiber u.a. von Gloria und BALi Kinos in
Kassel zeigt Gerhard Wissner (der selbst
einraumt, dass Kassel »maximal over-
screened« sei) nicht nur Kampfeswille
und Engagement, sondern konnte auch
einen weiteren Beweis daftir liefern, wie
stark viele Menschen das Kino im Herzen
tragen. Denn die Idee des »Goldenen
Kinoausweises« fiir 500 Euro, der zwolf
Monate freien Eintritt in Gloria und BALi
gewahrt, wurde unlangst durch die frei

willige Spende eines Gastes geboren. Ob

es am Ende reichen wird, um aktuelle
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Mindereinnahmen aufzufangen, lasst
sich aktuell noch nicht sagen - 50 der
Ausweise haben aber bereits ihren Wegin
die Hande besonders treuer Cineasten ge-
funden, wie Wissner berichtete - obwohl
diese aktuell nur direkt iber ihn zu bezie
hen seien. Potenzial fur 200 Unterstutzer
sieht er. Und das wire wohllocker genug.
Dennoch sieht Wissner eine echte struk
turelle Kinoférderung als unverzichtbar
an - anderenfalls drohe nach seiner Auf-
fassung zahlreichen Hausern binnen der
kommenden 24 Monate das Aus.

Medienerziehung
und Filmbildung als
zentrales Fundament
Wahrend Wissner sich durchaus vorstel-

len kann, an einem der aktuell in Ent-
wicklung befindlichen Abomodelle zu
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dieses

bildete
Thema leider einen Schwachpunkt der

partizipieren, gerade
Konferenz - wozu auch der ausdriicklich
nationale Fokus einen Teil beitrug. Denn
selbstverstandlich ware es naheliegend
gewesen, zu diesem Punkt Branchenan-
gehorige zu Wort kommen zu lassen (und
vor allem in die entsprechenden Arbeits-
gruppen einzuladen), die entweder - wie
bel der Yorck-Kinogruppe
vielen Jahren Erfahrungen mit Abomo-
dellen sammeln, oder die neue Modelle

schon seit

(bereits mit FFA-Forderung) ganz kon-
kret vorbereiten. Aus letzterer Gruppe
sal sogar ein Vertreter mit im Raum.
Noch aufschlussreicher wire unterdes-
sen gerade jetzt der Blick uber die Lan-
desgrenzen gewesen. Denn bekannter-
mafden wurde vor wenigen Wochen
»Nonstop - Dein Kinoabo« in etlichen
osterreichischen Hausern gelauncht

und das, wie man hort, schon jetzt mit

ermutigender Resonanz beim Publikum.

AUFBEREITUNG
Die in den Work-
shops vertieften
Themen sollen in
gine »Bestands-

aufnahme« der
Kino- und Festival-
kultur miinden,
die wiederum die

Entwicklung kon-

kreter MaBnahmen
vorantreiben soll

DIVERSITAT
und Teilhabe
pragten die vor
gestellten Best-
Practice-Beispiele

PLADOYER
Johannes Litschel
berichtete tber den
Status des Projekts
»Junges Kino -
Netzwerke flr die
Zukunft« - und trat
fur die Fortsetzung
entsprechender
Initiativen ein

Ahnliches gilt fiir den Kulturpass fiir
18-Jahrige, dessen Einfiihrung am
15.Juni uber die Buhne gehen soll und
der bekanntermafien erst einmal auf das
Jahr 2023 beschrankt ist. Von dem aber
erwartet wird, es nicht zu bleiben. Denn
immerhin gibt es schon recht konkrete
Uberlegungen (allen voran die Auswei-
tung auf die Altersgruppe 15 bis 18 bei
gleichzeitiger Staffelung des Guthabens)
zu Fortfiihrung und Ausbau des Modells

vorbehaltlich entsprechend positiver
Resullate einer Evaluation. Auch hier
hitte eine Ergdanzung der bekannten Eck-
daten zur Einfithrung dieses rein digital
tiber eine App zu nutzenden und abzu-
wickelnden Angebots um Erkenntnisse
aus einem Nachbarland wichtige Zusatz
informationen geliefert. Solche finden
sie unter anderem auf www.blickpunkt-
film.de im Rahmen eines ausfiihrlichen
Nachberichts zum Berlinale-Nachschlag
der Cinema Vision 2030.
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KINO

KAMPFT

um die Zukunft
von BALI Kinos und
Gloria in Kassel -
unter anderem mit
dem »Goldenen
Kinoausweis«:
Gerhard Wissner

sNachhaltigkeit« im engeren Sinne
stand trotz der Themenfiille zwar nicht
mit im Fakus, dafiir riumte die Konfe-
renzaber einem anderen - enorm wichti-
gen - Thema zu Recht breiten Raum ein,
das auf seine Weise fiir snachhaltige«
Entwicklung beim Xinonachwuchs steht:
der Filmbildung. Was ist dazu priméar zu
sagen? Vor allem wohl eines: So grof3artig
die diversen Brancheninitiativen, die
Kinder und Jugendliche an das Medium
heranfiihren (und auch Erwachsene
noch deutlich vertrauter mit der Materie
machen) auch sind, konnen sie alleine
daoch kein Frsatz fiir cine tiberfallige, ins+
titutionelle  Medienerzichung in  den
Schulen sein. Davon, dass diese Forde-
ng ein zentsaler Punkt bei dem im
Nachklapp der Konferenz zu erarbeiten-
den Dokument sein wird, darf man wohl
ausgehen. Dariber hinaus ist aber auch
aushaufihig (und -wiirdig), was dic
Rranche selbst leistet - so dufderte etwa
Leopold Griin von Vision Kino (die dem-
nachst auch die AG Verleih zu ihren
Unterstiitzern zahlen darf) die Hoffnung,
die vorhandenen Strukturen jenseits der
SchulKinoWochen (die in Bayein un-
lingst mit cinem Teilnahmerckord ende-
ten) ganzjahrig nutzen und in diesem
Rahmen auch frihkindliche Filmbildung
adressieren zu konnen.

Inklusion wiederum war nicht nur
iiber dic vorgestellten Festivals bzw.
kommunalen Kino-Initiativen vertreten,
bei denen dieses entscheidende gesell-
schaftliche Thema unisono eine herzus-
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gestellte Rolle spielt, sondern auch uber
cin Update zum Unternechmen Greta &
Starks, das mit seinen Apps hér- und seh-
behinderten Menschen einen Kino-
besuch ermoglicht - und dariiber hinaus
auch die technische Basis dafiir bietet,
ganz einfach mit Ilandy und Kopihorer
eine andere Sprachfassung als jene zu ge-
nief3en, die iber die Lautsprecher im Saal
kommt. IHier kénnten schon zeitnah
neue, spannende (Verleih-)Partnerschaf-
ten zu erwarten sein.

Stuttgarter Haus
fiir Film und Medien
aul der Zielgerade

Erwartet wird in Stuttgart unterdessen
das tnde einer klemen Odyssee: Denn
wie Marc Gegenfurtner als Leiter des
Kulturamtes Stuttgart berichten kennte,
nahert sich der beschwerliche Weg zur
Realisierung des llauses fiir Film und
Medien in Stuttgart einem glicklichen
Ende, nachdem im Februar 2022 ein
Sieger des wWettbewerbs zur Gestaltung
gefunden wurde - jenes Architekturburo,
das schon hinter dem wegweisenden EYE
Filmmuseum in Amsterdam stand. 2024
soll nun die Griindungsleitung aus-
geschrieben werden - und wenn alles gut
geht, entsteht bis 2027 an der Stelle eines
alten Parkhauses (ganze 62 Standorte
waren in der ersten Planungsphase untet
die Lupe genommen worden) innerhalb
eines groferen Komplexes ein Haus, wie
es ndeutschlandweit kein zweites gibt«
und das diverse Spielformen der Medien
- von Film bis Games - abdeckt; aus-
drucklich »olne elitir zu seing, so Gegen-
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ZUKUNFTSVISION

2027 soll das

Haus fiir Film und

Medien in Stuttgart

STURIGARY erdffnen

LY

furtner. Von emer solchen Entwicklung
sind Minchdn und Frankfuit noch weit
entfernt - Initiativen zur Errichtung eines
Filmhauses laufen aber auch hier. In
l.eipzig wiederum ist man cbenfalls
schon ein gutes Stiick weiter - offenbar
mit ein Grund fiir die aktuell gute Per-
sonalausstattung der Cinématheque.

Auf die Ziclgerade geht wiederum
auch ein Projekt, das der Bundesverband
kommunale Filmarbeit fedeifiihrend fiir
die drei Kinoverbande unter dem Dach
von »Neustart Kino« koord:niert: Noch
bis Juni lauft das Projekt »Junges Kino -
Netzwerke fiir die zukunfle, in dessen
Rahmen dic Umsctzung konkreter Ideen
zur Aktivierung des Resuchernachwuch-
ses gefordert wird. Man gebe in diesem
Rahmen die Moglichkeit, Ideen »risiko-
arm auszuprobieren«, wie Johannes
Litschel ausfuhrte - und das uber sam-
tliche Bundeskinder und Kirotypen hin-
weg. Binnen kiirzester Zeit habe man 70
Bewerbungen erhalten. 35 konnten direkt
berticksichtigt werden, wokei auch die
anderen ‘leil des Austauschs bleiben.
Schon jetzt lohnt sich unbedingt der Blick
auf www.junges-kino.de, wo samtliche
Projekte kurz skizziert sind.

Was man jetzt schon gelernt hahe: Fs
sei enorm viel Potenzial da, denn viele
Ideen lagen bereits auf Halde und hariten
nur ihrer Umsetzung. Umso mehr hotfe
man, ein Projek! wie dieses auch mit dem
Auslaufen der »Neustarte-Forderlinie
verstetigen zu konnen. Zu wiinschen
wiire es solchen Projekten allemal.

MARC MENSCH





